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Аннотация дисциплины 

 

«Международный маркетинг» 
 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 4 зачётных единиц /144 

академических часа. Является дисциплиной части, формируемой участника-

ми образовательных отношений ОП, изучается на 4 курсе и завершается  эк-

заменом. Учебным планом предусмотрено проведение лекционных занятий в 

объёме 18 часов, практических – 52 часа, а также выделены часы на самосто-

ятельную работу студента – 74 часа, в том числе на подготовку к экзамену 27 

часов. 

 Язык реализации: русский.  

Цель состоит в том, чтобы подготовить студентов к эффективному 

управлению деятельностью внешнеторговых и экспортоориентированных 

фирм на мировых товарных рынках, используя международный маркетинг 

как концепцию управления. 

Задачи: 

 формирование у студентов системы теоретических знаний и умения 

их использовать в практической деятельности по исследованию мировых то-

варных рынков. 

 формирование у студентов системы знаний в области управления ас-

сортиментом, сбытом, коммуникациями компании и умения их использовать. 

 Для успешного изучения дисциплины «Международный маркетинг» у 

обучающихся должны быть сформированы следующие предварительные 

компетенции: 

 готовность интегрироваться в научное, образовательное, экономиче-

ское, политическое и культурное пространство России и АТР; 

 способность использовать современные методы и технологии (в том 

числе информационные) в профессиональной деятельности; 

 способность к самоорганизации и самообразованию, 

 полученных в результате изучения дисциплин «Маркетинг», «Техно-



 

 

логии анализа рынка», «Маркетинговые исследования» 

Обучающийся  должен быть готов к изучению таких дисциплин как 

«Торговый маркетинг», «Маркетинговое управление» и др., формиру-

ющих компетенции:  

 способность управлять ассортиментом товаров, обеспечивать необхо-

димый уровень качества торговых услуг для достижения высокого 

уровня удовлетворенности и лояльности потребителей к предприятиям 

сферы торговли; 

 способность организовывать и планировать деятельность предприятий 

сферы торговли и их материально-техническое обеспечение, закупку и 

продажу товаров в соответствии с целевыми задачами 

 Планируемые результаты обучения по дисциплине « Международный 

маркетинг », соотнесенные с планируемыми результатами освоения 

образовательной программы, характеризуют формирование следующих 

компетенций ,индикаторов достижения компетенций: 

Наименование 

категории (груп-

пы) универсаль-

ных компетенций 

Код и наименова-

ние  универсаль-

ной компетенции 

(результат освоения) 

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

Наименование показателя оцени-

вания 

(результата обучения  

по дисциплине) 

 

ПК-4 Спосо-

бен организо-

вывать и пла-

нировать дея-

тельность 

предприятий 

сферы торгов-

ли и их мате-

риально-

техническое 

обеспечение, 

закупку и про-

дажу товаров в 

соответствии с 

целевыми за-

дачами 
 

ПК-4.4 Управляет прода-

жами в сфере торговли 

 Знает: 

методику проведения марке-

тинговых исследований на 

международном рынке, ана-

лиза и интерпретации дан-

ных статистики 

 

Умеет: 

проводить маркетинговые 

исследования на междуна-

родном рынке, использовать 

методику прогнозирования 

спроса и анализа конкурен-

тов на международном рын-

ке, использовать методику 

анализа данных статистики 

 

Владеет навыками: 

проведения маркетинговых 

исследований на междуна-

родном рынке, прогнозиро-

вания спроса и анализа кон-

курентов на международном 

рынке, анализа статистиче-

ских данных 



 

 

 

Для формирования вышеуказанных компетенций в рамках дисциплины 

«Международный маркетинг» применяются следующие дистанционные об-

разовательные технологии и методы / активного / интерактивного обучения: 

деловая игра, работа в малых группах, «круглый стол». 

  



 

 

 

I.Цели и задачи освоения дисциплины: 

Цель состоит в том, чтобы подготовить студентов к эффективному 

управлению деятельностью внешнеторговых и экспортоориентированных 

фирм на мировых товарных рынках, используя международный маркетинг 

как концепцию управления. 

Задачи: 

 формирование у студентов системы теоретических знаний и умения 

их использовать в практической деятельности по исследованию мировых то-

варных рынков. 

 формирование у студентов системы знаний в области управления ас-

сортиментом, сбытом, коммуникациями компании и умения их использовать. 

 

 Планируемые результаты обучения по дисциплине «Международный 

маркетинг», соотнесенные с планируемыми результатами освоения 

образовательной программы, характеризуют формирование следующих 

компетенций индикаторов достижения компетенций: 

Профессиональные компетенции студентов, индикаторы их достиже-

ния и результаты обучения по дисциплине « Международный маркетинг » 

Тип задач Код и наименова-

ние  универсаль-

ной компетенции 

(результат освоения) 

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

Наименование показателя оцени-

вания 

(результата обучения  

по дисциплине) 

 ПК-4 Спосо-

бен организо-

вывать и пла-

нировать дея-

тельность 

предприятий 

сферы торгов-

ли и их мате-

риально-

техническое 

обеспечение, 

закупку и про-

дажу товаров в 

соответствии с 

целевыми за-

дачами 

ПК-4.4 Управляет прода-

жами в сфере торговли 

 Знает: 

методику проведения марке-

тинговых исследований на 

международном рынке, ана-

лиза и интерпретации дан-

ных статистики 

 

Умеет: 

проводить маркетинговые 

исследования на междуна-

родном рынке, использовать 

методику прогнозирования 

спроса и анализа конкурен-

тов на международном рын-

ке, использовать методику 

анализа данных статистики 

 



 

 

 Владеет навыками: 

проведения маркетинговых 

исследований на междуна-

родном рынке, прогнозиро-

вания спроса и анализа кон-

курентов на международном 

рынке, анализа статистиче-

ских данных 

 

II. Трудоёмкость дисциплины и видов учебных занятий по дисциплине 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачётных единицы (144 

академических часа). 

Структура дисциплины «Международный маркетинг »: 

 

Форма обучения – очная   

 

Наименование раздела, 

темы 

дисциплины С
ем

ес
тр

 

Количество часов по видам 

учебных занятий и работы обу-

чающегося Формы промежуточной атте-

стации, текущего контроля 

успеваемости 

Л
ек

 

 

П
р

 

С
Р

 

К
о
н

тр
о
л
ь 

 

Тема 1. Современная 

система международ-

ных экономических 

отношений и место 

международного мар-

кетинга в ней. Сущ-

ность и специфика 

международного мар-

кетинга 

8 2 4 

 

 

 

 

 

74 

  

Тема 2. Анализ меж-

дународной маркетин-

говой среды 

8 2 6 

Тема  3. Международ-

ные маркетинговые 

исследования 

8 2 6 

Тема  4. Особенности 

сегментации зарубеж-

ных рынков 

8 2 6 

Тема 5. Ценообразо-

вание в международ-

ном маркетинге 

8 2 4 

Тема  6. Международ-

ные коммуникацион-

ные стратегии 

8 2 6 

Тема 7. Международ- 8 2 6 



 

 

ный маркетинг в си-

стеме производствен-

ной и коммерческой 

деятельности совре-

менной фирмы и тен-

денции его развития 

Тема 8. Международ-

ный маркетинг компа-

нии и обоснование 

выбора системы това-

родвижения в рамках 

эффективной товар-

ной стратегии 

8 2 6 

Тема 9. Международ-

ная конкуренция. 

Конкурентоспособ-

ность международных 

фирм  

Международный мар-

кетинг как объект 

правового                ре-

гулирования 

8 2 8 

Итого 144 18 52 74 27 экзамен 

 

Ш. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ТЕОРЕТИЧЕСКОЙ ЧАСТИ 

КУРСА 

 

 

Тема 1. Современная система международных экономических от-

ношений и место международного маркетинга в ней. Сущность и специ-

фика международного маркетинга  

Понятие, цели, виды международного маркетинга. Концепции междуна-

родного  маркетинга. Функции и процесс международного  маркетинга. Основ-

ные виды ориентации в международном маркетинге: этноцентрическая, по-

лицентрическая, региоцентрическая, геоцентрическая.  

 

Тема 2. Анализ международной маркетинговой среды  

Понятие международной маркетинговой среды. Составляющие между-

народной маркетинговой среды. Факторы, влияющие на деятельность компа-

ний на международных рынках.  Политические факторы международной 

маркетинговой среды,  степень их влияния на международную маркетинго-

вую среду в условиях современной международной обстановки. Содержание 



 

 

PEST-анализа; обоснование эффективности данного инструмента анализа 

международной маркетинговой среды. Конкурентные силы международной 

маркетинговой среды.  

 

Тема  3. Международные маркетинговые исследования  

Сущность, цели и задачи международных маркетинговых исследова-

ний. Стадии процесса международных маркетинговых исследований. Мето-

ды международных маркетинговых исследований. Этика маркетинговых ис-

следований в сфере анкетирования. Выбор международного рынка. 

 

Тема  4. Особенности сегментации зарубежных рынков  

Сущность сегментации международного рынка. Методы сегментации 

международного рынка. Показатели, критерии и признаки сегментации меж-

дународного рынка. Модель выбора целевого внешнего рынка. Прогнозиро-

вание объема продаж на международных рынках. Анализ и оценка привлека-

тельности международных рынков. Глобальный портфель продуктов/рынков.  

 

Тема 5. Ценообразование в международном маркетинге  

Ценовая политика в международном маркетинге. Международные 

стратегии ценообразования в сравнении с внутренними стратегиями. Виды 

цен в международной торговле. Виды международных стратегий ценообра-

зования.  Выбор уровня установлениям международных цен. Информация о 

ценах на мировых  рынках. Влияние Интернета/электронной коммерции на 

международное ценообразование.  

 

Тема  6. Международные коммуникационные стратегии  

Организация маркетинговых коммуникаций в международном марке-

тинге: сущность и специфика основных инструментов (ограничения по раз-

ным странам);  особенности рекламных кампаний на международных рын-

ках.  Основные атрибуты эффективной коммуникации на внешних рынках. 

Выбор канала маркетинговой коммуникации. Факторы, влияющие на комму-



 

 

никационную ситуацию. Практика реализации международных рекламных 

стратегий.   

Тема 7. Международный маркетинг в системе производственной и 

коммерческой деятельности современной фирмы и тенденции его разви-

тия  

Концепции и тенденции международной маркетинговой деятельности. 

Выход компаний на внешние рынки: формы выхода на внешние рынки и 

проблемы реализации данного процесса. Особенности функционирования 

фирм на международных рынках в условиях глобализации экономики.  

 

Тема 8. Международный маркетинг компании и обоснование вы-

бора системы товародвижения в рамках эффективной товарной страте-

гии  

Виды товарных стратегий, используемых при выходе на внешние рын-

ки. Обоснование выбора системы товародвижения в рамках эффективной то-

варной стратегии. Виды товарных стратегий, используемых при выходе на 

внешние рынки. Особенности продвижения товаров на международных рын-

ках и развитие каналов их распределения. 

 

Тема 9. Международная конкуренция. Конкурентоспособность 

международных фирм. Международный маркетинг как объект правово-

го  регулирования  

Сущность и основные понятия конкуренции и конкурентоспособности 

международных фирм. Методические подходы к анализу конкурентоспособ-

ности  международных рынков.  Концепция конкурентного преимущества 

стран и фирм. Анализ национальной конкурентоспособности («ромб» Порте-

ра). Анализ ценностной цепочки. Источники конкурентного преимущества 

фирм. Бенчмаркинг конкурентоспособности. Конкурентные стратегии по 

М.Портеру. Прямые иностранные инвестиции как инструмент конкуренции 

на международном рынке. Маркетинг как объект правового регулирования. 

Место международных правил осуществления маркетинговой деятельности 



 

 

среди источников маркетингового права. Международные правила проведе-

ния маркетинговых исследований. Международные правила в области марке-

тинговых коммуникаций.  

 

IV. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИЧЕСКОЙ ЧАСТИ 

КУРСА  

Практические занятия  

Занятие 1. Понятие и особенности международного маркетинга 

1. Цели и стратегии международного развития, роль маркетинга в их 

реализации.  

       2.Понятие и формы реализации международного маркетинга в условиях 

глобализации.  

      3.Характеристика стилей международного маркетинга. 

 

Занятие 2. Анализ международной маркетинговой среды. 

Специфика исследования рынка в международном маркетинге  

1. Понятие международной маркетинговой среды.  

2. Составляющие международной маркетинговой среды. 

3. Факторы, влияющие на деятельность компаний на международных 

рынках.   

4. Этапы исследования рынка в международном маркетинге.  

5. Изучение конъюнктуры мировых товарных рынков.  

6. Изучение конкурентов и партнеров на внешнем рынке. 

7. Ситуационная задача. 

 

Занятие 3. Международные маркетинговые исследования  

1. Сущность, цели и задачи международных маркетинговых 

исследований.  

2. Стадии процесса международных маркетинговых исследований.  

3. Методы международных маркетинговых исследований.  



 

 

4. Понятие и основные элементы комплекса международного 

маркетинга. 

5. Ситуационная задача. 

Занятие   4. Особенности сегментации зарубежных рынков  

1. Сущность сегментации международного рынка.  

2. Методы сегментации международного рынка.  

3. Показатели, критерии и признаки сегментации международного 

рынка.  

4. Модель выбора целевого внешнего рынка. 

5. Деловая игра. 

 

 Занятие 5. Ценообразование в международном маркетинге  

1. Ценовая политика в международном маркетинге.  

2. Виды цен в международной торговле  

3. Международные стратегии ценообразования в сравнении с 

внутренними стратегиями. 

4. Виды международных стратегий ценообразования.   

5. Ситуационная задача. 

 

Занятие 6. Международные коммуникационные стратегии  

1. Организация маркетинговых коммуникаций в международном мар-

кетинге: сущность и специфика основных инструментов (ограничения по 

разным странам);   

2. Факторы, влияющие на коммуникационную ситуацию. 

3. Основные атрибуты эффективной коммуникации на внешних рын-

ках.  

4. Выбор канала маркетинговой коммуникации.  

5. Практика реализации международных рекламных стратегий.   

6. Ситуационная задача. 

 

Занятие 7.  Маркетинговое управление внешнеторговыми и 

экспортоориентированными фирмами  



 

 

1. Понятие товарной экспортной политики.  

2. Товарная экспортная политика.  

3. Оценка потенциальных возможностей фирмы.  

4. Характеристика стратегий. 

5. Ситуационная задача. 

 

Занятие 8. Международный маркетинг в системе производственной 

и коммерческой деятельности современной фирмы и тенденции его раз-

вития  

1. Выход компаний на внешние рынки: формы выхода на внешние 

рынки и проблемы реализации данного процесса.  

2. Особенности функционирования фирм на международных рынках в 

условиях глобализации экономики.  

3. Ситуационная задача. 

 

Занятие 9. Международный маркетинг компании и обоснование 

выбора системы товародвижения в рамках эффективной товарной стра-

тегии  

1. Виды товарных стратегий, используемых при выходе на внешние 

рынки.  

2. Этапы разработки стратегии маркетинга.  

3.  Обоснование выбора системы товародвижения в рамках эффек-

тивной товарной стратегии.  

4.Особенности продвижения товаров на международных рынках и раз-

витие каналов их распределения. 

5. Ситуационная задача. 

 

Занятие 10. Конкурентоспособность международных фирм  

1. Сущность и основные понятия конкуренции и конкурентоспособно-

сти международных фирм.  

2. Концепция конкурентного преимущества стран и фирм.  



 

 

3. Анализ национальной конкурентоспособности («ромб» Портера). 

Анализ ценностной цепочки.  

4. Источники конкурентного преимущества фирм.  

5. Бенчмаркинг конкурентоспособности. Конкурентные стратегии по 

М.Портеру.  

6. Прямые иностранные инвестиции как инструмент конкуренции на 

международном рынке. 

Занятие 11. Международный маркетинг как объект правового ре-

гулирования  

1. Международные правила проведения маркетинговых исследований.  

2. Международные правила в области маркетинговых коммуникаций. 

  

Занятие 12. Представление презентаций по формированию и обос-

нованию стратегии выхода компании на международные рынки  

 

V.КОНТРОЛЬ ДОСТИЖЕНИЯ ЦЕЛЕЙ КУРСА 

 
 

№ 

п/п 

Контролируемые 

разделы / темы 

дисциплины 

Коды и этапы формирования 

компетенций. Результаты обучения 

Оценочные средства 

текущий 

контроль 

промежуточная 

аттестация 

1 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

3 

 

 

 

4. 

 

 

 

5 

 

 

 

Тема 1. Понятие и 

особенности 

международного 

маркетинга 

 

Тема 2. Анализ 

международной 

маркетинговой 

среды. Специфика 

исследования рынка 

в международном 

маркетинге  

 

Тема3.Международн

ые маркетинговые 

исследования 

 

Тема 4. Особенности 

сегментации 

зарубежных рынков 

 

Тема 5. 

Ценообразование в 

международном 

маркетинге 

 

ПК-4.4 Управляет 

продажами в 

сфере торговли 

Знает 

 методику 

проведе-

ния марке-

тинговых 

исследо-

ваний на 

междуна-

родном 

рынке, 

анализа и 

интерпре-

тации дан-

ных стати-

стики 
 

  

 

 

 

 

 

УО-1 

 

 

УО-3 

 

ПР-1 

 

Умеет 

проводить 

маркетин-

говые ис-

следова-

ния на 

междуна-

родном 

  



 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

7 

 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

9 

 

 

 

 

 

 

10 

 

 

 

 

11 

 

 

 

 

 

 

 

12 

Тема 6. 

Международные 

коммуникационные 

стратегии 

 

Тема 7. 

Маркетинговое 

управление 

внешнеторговыми и 

экспорт 

ориентированными 

фирмами  

 

Тема 8. 

Международный 

маркетинг в системе 

производственной и 

коммерческой 

деятельности 

современной фирмы 

и тенденции его 

развития  

 

Тема 9. 

Международный 

маркетинг компании 

и обоснование 

выбора системы 

товародвижения в 

рамках эффективной 

товарной стратегии 

 

Тема 10. 

Конкурентоспособно

сть международных 

фирм 

 

Тема 11. 

Международный 

маркетинг как 

объект правового 

регулирования 

  

Тема 12. 

Обоснование 

стратегии выхода 

компании на 

международные 

рынки. 

рынке, ис-

пользовать 

методику 

прогнози-

рования 

спроса и 

анализа 

конкурен-

тов на 

междуна-

родном 

рынке, ис-

пользовать 

методику 

анализа 

данных 

статистики 
 

Владеет  

навыка-

ми: 

проведе-

ния марке-

тинговых 

исследо-

ваний на 

междуна-

родном 

рынке, 

прогнози-

рования 

спроса и 

анализа 

конкурен-

тов на 

междуна-

родном 

рынке, 

анализа 

статисти-

ческих 

данных 

 ПР-10  

 ПР-11 
 

 

VI. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬ-

НОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

Самостоятельная работа определяется как индивидуальная или коллек-

тивная учебная деятельность, осуществляемая без непосредственного руко-

водства педагога, но по его заданиям и под его контролем. Самостоятельная 

работа – это познавательная учебная деятельность, когда последовательность 



 

 

мышления студента, его умственных и практических операций и действий 

зависит и определяется самим студентом.  

Самостоятельная работа студентов способствует развитию самостоя-

тельности, ответственности и организованности, творческого подхода к ре-

шению проблем учебного и профессионального уровня, что в итоге приводит 

к развитию навыка самостоятельного планирования и реализации деятельно-

сти.  

Целью самостоятельной работы студентов является овладение необхо-

димыми компетенциями по своему направлению подготовки, опытом творче-

ской и исследовательской деятельности. 

Формы самостоятельной работы студентов: 

- работа с основной и дополнительной литературой, Интернет ресурса-

ми;  

- самостоятельное ознакомление с лекционным материалом, представ-

ленным на электронных носителях, в библиотеке образовательного учрежде-

ния;  

- подготовка реферативных обзоров источников периодической печати, 

опорных конспектов, заранее определенных преподавателем;  

- поиск информации по теме, с последующим ее представлением в 

аудитории в форме доклада, презентаций;  

- подготовка к выполнению аудиторных контрольных работ;  

- выполнение домашних контрольных работ;  

- выполнение тестовых заданий, решение задач;  

- составление кроссвордов, схем;  

- подготовка сообщений к выступлению на семинаре, конференции;  

- заполнение рабочей тетради;  

- написание эссе, курсовой работы;  

- подготовка к деловым и ролевым играм;  

- составление резюме;  

- подготовка к зачетам и экзаменам;  



 

 

- другие виды деятельности, организуемые и осуществляемые образо-

вательным учреждением и органами студенческого самоуправления. 

 

 

VII. СПИСОК УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ И ИНФОРМАЦИОННО-

МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература 

(электронные и печатные издания)  

1. Карпова, С. В. Международный маркетинг : учебник / С. В. Карпова. - 

6-е изд., перераб. и доп. - Москва : Дашков и К, 2021. - 296 с. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1232137  

2. Международный маркетинг : учеб. пособие/ под общ. ред. проф. Н.А. 

Нагапетьянца. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2018. — 292 с. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/959992 

3. Международный маркетинг : учебно-методическое пособие / сост. А. К. 

Кайдашова. - 3-е изд., стер. - Москва : ФЛИНТА, 2020. - 135 с. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1149653  

4. Моисеева, Н. К. Международный маркетинг и бизнес : учебное пособие 

/ Н. К. Моисеева. - Москва : КУРС, НИЦ ИНФРА-М, 2019. – 272 с. -  URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1026456 

5. Моргунов, В. И. Международный маркетинг : учебник для бакалавров / 

В. И. Моргунов, С. В. Моргунов. - 4-е изд., стер. - Москва : Издательско-

торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 180 с. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1091844  

 

Дополнительная литература 

(печатные и электронные издания) 

1. Беленов, О.Н. Практикум по международному маркетингу / О.Н. Беле-

нов. — 3-е изд., стер. — Москва : ФЛИНТА, 2017. — 222 с. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1032447  

https://znanium.com/catalog/product/1232137
https://znanium.com/catalog/product/959992
https://znanium.com/catalog/product/1149653
https://znanium.com/catalog/product/1026456
https://znanium.com/catalog/product/1091844
https://znanium.com/catalog/product/1032447


 

 

2. Лашко, С. И. Международный бизнес: PR и рекламное дело : учебное 

пособие / С. И. Лашко, В. Ю. Сапрыкина. — Москва : РИОР : ИНФРА-М, 

2020. — 171 с. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1039162  

3. Маркетинговый анализ: инструментарий и кейсы : учебное пособие / 

под ред. Л. С. Латышовой. - 3-е изд. - Москва : Дашков и К, 2021. - 142 с. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1232040  

4. Управление внешнеэкономической деятельностью предприятия : учеб-

ник / под ред. И. Н. Иванова. — Москва : ИНФРА-М, 2021. — 394 с. — URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1023802 

5. Черенков, В. И. Глобальная маркетинговая среда: опыт концептуальной 

интеграции : монография / В.И. Черенков. — Москва : ИНФРА-М, 2018. — 

362 с. - URL: https://znanium.com/catalog/product/920704 

 

Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети          

«Интернет» 

1. РосБизнесКонсалтинг (материалы аналитического и обзорного ха-

рактера). – Режим доступа: http://www.rbc.ru/  

2. Российская торговля, товары, выставки, торговый бизнес. – Режим 

доступа: http://www.rtpress.ru  

3. Федеральная служба государственной статистики. – Режим доступа: 

http://www.gks.ru/  

 

Перечень информационных технологий  

и программного обеспечения 

1. Справочно-правовая система «КонсультантПлюс» [Электронный 

ресурс]. – Режим доступа: http://www.consultant.ru/  

2. Справочно-правовая система «Гарант» [Электронный ресурс]. – 

Режим доступа:  http://www.garant.ru 

 

VII. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

https://znanium.com/catalog/product/1039162
https://znanium.com/catalog/product/1232040
https://znanium.com/catalog/product/1023802
https://znanium.com/catalog/product/920704
http://www.rbc.ru/
http://www.rtpress.ru/
http://www.gks.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/


 

 

 

Успешное освоение дисциплины предполагает активную работу студен-

тов на всех занятиях аудиторной формы: лекциях и практиках, выполнение 

аттестационных мероприятий. В процессе изучения дисциплины студенту 

необходимо ориентироваться на проработку лекционного материала, подго-

товку к практическим занятиям, выполнение контрольных и творческих ра-

бот.  

Освоение дисциплины «Международный маркетинг» предполагает 

рейтинговую систему оценки знаний студентов и предусматривает со 

стороны преподавателя текущий контроль за посещением студентами 

лекций, подготовкой и выполнением всех практических заданий, 

выполнением всех видов самостоятельной работы. 

Промежуточной аттестацией по дисциплине «Международный марке-

тинг» является экзамен. 

Студент считается аттестованным по дисциплине при условии выполне-

ния всех видов текущего контроля и самостоятельной работы, предусмотрен-

ных учебной программой.  

Шкала оценивания сформированности образовательных результатов по дис-

циплине представлена в фонде оценочных средств (ФОС). 

 

 

VII. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

 Учебные занятия по дисциплине проводятся в помещениях, оснащен-

ных соответствующим   оборудованием и программным обеспечением. 

Перечень материально-технического и программного обеспечения 

дисциплины приведен в таблице 

Материально-техническое и программное обеспечение дисциплины  

 

 
Наименование специаль-

ных помещений и поме-

Оснащенность специальных поме-

щений и помещений для самостоя-

Перечень лицензион-

ного программного 



 

 

щений для самостоятель-

ной работы 

 

тельной работы обеспечения. 

Реквизиты подтвер-

ждающего документа 

690922, г. Владивосток, 

остров Русский, полуостров 

Саперный, поселок Аякс, 

10, корпус G, каб. G208, 

учебная аудитория для про-

ведения занятий лекцион-

ного типа; учебная аудито-

рия для текущего контроля 

и промежуточной аттеста-

ции 

90 посадочных мест, автоматизирован-

ное рабочее место преподавателя, пе-

реносная магнитно-маркерная доска, 

WI-FI 

Ноутбук Acer ExtensaE2511-30BO 

Экран с электроприводом 236*147 см 

Trim Screen Line; Проектор DLP, 3000 

ANSI Lm, WXGA 1280x800, 2000:1 

EW330U Mitsubishi; Подсистема спе-

циализированных креплений оборудо-

вания CORSA-2007 Tuarex; Подсистема 

видеокоммутации; Подсистема аудио-

коммутации и звукоусиления; акусти-

ческая система для потолочного мон-

тажа SI 3CT LP Extron; цифровой 

аудиопроцессор DMP 44 LC Extron. 

Enrollment № 

62820593. Дата оконча-

ния 2020-06-30. Роди-

тельская программа 

Campus 3 49231495. 

Торговый посредник: 

JSC "Softline Trade" Но-

мер заказа торгового 

посредника: 

Tr000270647-18. 

 

ESET NOD32 Secure En-

terprise Контракт №ЭА-

091-18 от 24.04.2018. 

ЭУ0201024_ЭА-091-

18_24.04.2018_Софтлайн 

Проекты (2967212 v1) 

 

Сублицензионное 

соглашение Blackboard 

№ 2906/1 от 29.06.2012 

 

   
 



 

 

  


