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+ ǩмйǶйлм

Hospitality and Tourism Industry: the Theory and 

Practice гǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈх 
ȚȍȖȘȐȧ Ȑ ȗȘȈȒȚȐȒȈд

1 3 3 36 108 108 27 45 36 3 9 18 45 36

+ ǩмйǶйлн
эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

1 4 4 36 144 144 72 36 36 4 72 36 36

+ ǩмйǶйло
Skills for Study in Economics and Management 

гǨȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȐȍ ȕȈȊȣȒȐ Ȋ ȖȉȓȈșȚȐ ȥȒȖȕȖȔȐȒȐ Ȑ 
ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈд

2 1 6 6 36 216 216 72 108 36 72 3 36 36 72 3 36 36 36 36

+ ǩмйǶйлп Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд 3 3 3 36 108 108 54 18 36

+ ǩмйǶйлр
яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ ȚțȘȐȏȔ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд

1 23 7 7 36 252 252 63 153 36 18 4 9 18 81 36 1 18 18

+ ǩмйǶйлс
Understanding Russians. Context of Intercultural 

юommunication гǷȖȕȐȔȈȕȐȍ ǸȖșșȐȐй ǲȖȕȚȍȒșȚ 
ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȑ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȐд

2 3 3 36 108 108 8 100 3 8 100

+ ǩмйǶйлт
Understanding Russian Economy. Problems of 

Transition гǪȊȍȌȍȕȐȍ Ȋ ǸȖșșȐȑșȒțȦ ȥȒȖȕȖȔȐȒțй 
ǷȘȖȉȓȍȔȣ ȚȘȈȕșȜȖȘȔȈȞȐȑд

3 3 3 36 108 108 8 100

+ ǩмйǶйǬǪйлм МȖȌțȓȐ ȗȖ ȊȣȉȖȘț 333 1 3 16 16 576 576 135 333 108 3 9 9 90

- ǩмйǶйǬǪйлмйлм МȖȌțȓȤ м 333 1 3 16 16 576 576 135 333 108 3 9 9 90

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
1

ǬȐȏȈȑȕ ȚțȘȐȏȔȈ 1 3 3 36 108 108 18 90 3 9 9 90

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
2

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ 3 3 3 36 108 108 36 36 36

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
3

ǴȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

3 4 4 36 144 144 36 72 36

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
4

ЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȗțȚȍȠȍșȚȊȐȑ 3 3 3 36 108 108 18 90

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
5

ǹȚȈȕȌȈȘȚȣ ȋȖșȚȐȕȐȟȕȖȋȖ șȍȘȊȐșȈ 3 3 3 36 108 108 27 45 36

+ ǩмйǶйǬǪйлмйлн МȖȌțȓȤ н 333 1 3 16 16 576 576 135 333 108 3 9 9 90

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
1

EventиTourism гEventиȚțȘȐȏȔд 1 3 3 36 108 108 18 90 3 9 9 90

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
2

Green Tourism гǯȍȓȍȕȣȑ ȚțȘȐȏȔд 3 3 3 36 108 108 36 36 36

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
3

Specialized types of tourism гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ 
ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд

3 4 4 36 144 144 36 72 36

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
4

Emotional Economics гЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд 3 3 3 36 108 108 18 90

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
5

Guest Service Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȋȖșȚȍȊȣȔ 
șȍȘȊȐșȖȔд

3 3 3 36 108 108 27 45 36

45 45 1620 1620 439 893 288 90 17 27 153 36 324 108 7 8 54 36 154 36

+ ǩмйǪйлм
юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ 
ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд

1 4 4 36 144 144 48 96 18 4 12 36 18 96

+ ǩмйǪйлн
Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ 
ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

1 3 3 36 108 108 36 72 9 3 4 32 9 72

+ ǩмйǪйǬǪйлм ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț м гǬǪймд 2 2 2 72 72 18 54 2 9 9 54

+ ǩмйǪйǬǪйлмйлм ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ 2 2 2 36 72 72 18 54 2 9 9 54

- ǩмйǪйǬǪйлмйлн
Leadership and Ethics in Tourism and Hospitality 

гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд

2 2 2 36 72 72 18 54 2 9 9 54

+ ǩмйǪйǬǪйлн ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț н гǬǪйнд 2 3 3 108 108 27 27 54 3 9 18 27 54

+ ǩмйǪйǬǪйлнйлм ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ 2 3 3 36 108 108 27 27 54 3 9 18 27 54

- ǩмйǪйǬǪйлнйлн Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд 2 3 3 36 108 108 27 27 54 3 9 18 27 54

12 12 432 432 129 249 54 27 7 16 68 27 168 5 18 27 81 54

57 57 2052 2052 568 1142 342 117 24 43 221 63 492 108 12 26 81 36 235 90

+ ǩнйǪйлм ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ 23 7 7 252 252 72 180 4 36 108

+ ǩнйǪйлмйлмгǻд ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȏȕȈȒȖȔȐȚȍȓȤȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ 3 3 3 36 108 108 36 72

+ ǩнйǪйлмйлнгǻд
ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖиȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ 
ȘȈȉȖȚȈ гǷȖȓțȟȍȕȐȍ ȗȍȘȊȐȟȕȣȝ ȕȈȊȣȒȖȊ ȕȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȖȑ ȘȈȉȖȚȣд

2 4 4 36 144 144 36 108 4 36 108

- - - ǼȖȘȔȈ ȒȖȕȚȘȖȓȧ ȏйȍй - ǰȚȖȋȖ ȈȒȈȌйȟȈșȖȊ
ǲțȘș м

ǹȍȔй м ǹȍȔй н

ǩȓȖȒ мйǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд 

ǶȉяȏȈȚȍȓȤȕȈя чȈșȚȤ 

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈя țчȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣх ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ 
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+ ǩмйǶйлм

Hospitality and Tourism Industry: the Theory and 

Practice гǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈх 
ȚȍȖȘȐȧ Ȑ ȗȘȈȒȚȐȒȈд

+ ǩмйǶйлн
эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

+ ǩмйǶйло
Skills for Study in Economics and Management 

гǨȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȐȍ ȕȈȊȣȒȐ Ȋ ȖȉȓȈșȚȐ ȥȒȖȕȖȔȐȒȐ Ȑ 
ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈд

+ ǩмйǶйлп Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд

+ ǩмйǶйлр
яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ ȚțȘȐȏȔ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд

+ ǩмйǶйлс
Understanding Russians. Context of Intercultural 

юommunication гǷȖȕȐȔȈȕȐȍ ǸȖșșȐȐй ǲȖȕȚȍȒșȚ 
ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȑ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȐд

+ ǩмйǶйлт
Understanding Russian Economy. Problems of 

Transition гǪȊȍȌȍȕȐȍ Ȋ ǸȖșșȐȑșȒțȦ ȥȒȖȕȖȔȐȒțй 
ǷȘȖȉȓȍȔȣ ȚȘȈȕșȜȖȘȔȈȞȐȑд

+ ǩмйǶйǬǪйлм МȖȌțȓȐ ȗȖ ȊȣȉȖȘț

- ǩмйǶйǬǪйлмйлм МȖȌțȓȤ м

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
1

ǬȐȏȈȑȕ ȚțȘȐȏȔȈ 

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
2

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
3

ǴȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
4

ЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȗțȚȍȠȍșȚȊȐȑ

-
ǩмйǶйǬǪйлмйлмйл
5

ǹȚȈȕȌȈȘȚȣ ȋȖșȚȐȕȐȟȕȖȋȖ șȍȘȊȐșȈ

+ ǩмйǶйǬǪйлмйлн МȖȌțȓȤ н

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
1

EventиTourism гEventиȚțȘȐȏȔд

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
2

Green Tourism гǯȍȓȍȕȣȑ ȚțȘȐȏȔд

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
3

Specialized types of tourism гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ 
ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
4

Emotional Economics гЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд

+
ǩмйǶйǬǪйлмйлнйл
5

Guest Service Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȋȖșȚȍȊȣȔ 
șȍȘȊȐșȖȔд

+ ǩмйǪйлм
юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ 
ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд

+ ǩмйǪйлн
Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ 
ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

+ ǩмйǪйǬǪйлм ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț м гǬǪймд

+ ǩмйǪйǬǪйлмйлм ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ

- ǩмйǪйǬǪйлмйлн
Leadership and Ethics in Tourism and Hospitality 

гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд

+ ǩмйǪйǬǪйлн ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț н гǬǪйнд

+ ǩмйǪйǬǪйлнйлм ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ

- ǩмйǪйǬǪйлнйлн Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд

+ ǩнйǪйлм ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩнйǪйлмйлмгǻд ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȏȕȈȒȖȔȐȚȍȓȤȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩнйǪйлмйлнгǻд
ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖиȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ 
ȘȈȉȖȚȈ гǷȖȓțȟȍȕȐȍ ȗȍȘȊȐȟȕȣȝ ȕȈȊȣȒȖȊ ȕȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȖȑ ȘȈȉȖȚȣд

- - -

ǩȓȖȒ мйǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд 

ǶȉяȏȈȚȍȓȤȕȈя чȈșȚȤ 

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈя țчȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣх ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ 

ǩȓȖȒ нйǷȘȈȒȚȐȒȈ 

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈя țчȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣх ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ 

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ
ǷȘ 

ȐȕȚȍȘй
ǹǸ

ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ ǹǸ
ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ǲȖȌ ǵȈȐȔȍȕȖȊȈȕȐȍ ǲȖȔȗȍȚȍȕȞȐȐ

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКинц ǷКир

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКипц ǻКирц ǻКисц ǶǷКит

155 ǬȍȗȈȘȚȈȔȍȕȚ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȐȝ ȕȈțȒ ǶǷКир

3 9 27 18 18 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКинц ǶǷКисц ǷКип 

2 18 18 54 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКимц ǷКио

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКинц ǷКин

3 8 100 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКирц ǷКин

13 54 63 243 108

13 54 63 243 108

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКиоц ǶǷКитц ǷКим

3 18 18 36 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКимц ǻКиоц ǶǷКин

4 18 18 72 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКипц ǷКио

3 9 9 90 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКирц ǷКимц ǷКио

3 9 18 45 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКиоц ǷКир

13 54 63 243 108

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКитц ǷКимц ǷКио

3 18 18 36 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКипц ǷКио

4 18 18 72 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКиоц ǶǷКипц ǷКио

3 9 9 90 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКирц ǷКимц ǷКио

3 9 18 45 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷКиоц ǷКир

21 71 27 99 18 415 144

155 ǬȍȗȈȘȚȈȔȍȕȚ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȐȝ ȕȈțȒ ǻКимц ǻКинц ǻКисц ǷКип 

13 ǴȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈ ǻКиоц ǻКипц ǻКирц ǷКир

ǻКинц ǻКиоц ǷКим

10 ǼȐȕȈȕșȣ Ȑ ȒȘȍȌȐȚ ǻКинц ǻКиоц ǷКим

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКинц ǻКиоц ǷКин

ǻКимц ǻКисц ǷКио

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКимц ǻКисц ǷКио

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǻКимц ǻКисц ǷКир

21 71 27 99 18 415 144

3 36 72 ǷКип ц ǷКир

3 36 72 155 ǬȍȗȈȘȚȈȔȍȕȚ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȐȝ ȕȈțȒ ǷКип 

155 ǬȍȗȈȘȚȈȔȍȕȚ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȐȝ ȕȈțȒ ǷКир

ǲțȘș н
ǯȈȒȘȍȗȓȍȕȕȈȧ ȒȈȜȍȌȘȈ -

ǹȍȔй о ǹȍȔй п

ǩȓȖȒ мйǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд 

ǶȉяȏȈȚȍȓȤȕȈя чȈșȚȤ 

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈя țчȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣх ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ 

ǩȓȖȒ нйǷȘȈȒȚȐȒȈ 

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈя țчȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣх ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ 



ǹȟȐȚȈȚȤ 
Ȋ ȗȓȈȕȍ

ǰȕȌȍȒș ǵȈȐȔȍȕȖȊȈȕȐȍ
ЭȒȏȈ 
Ȕȍȕ

ǯȈȟȍȚ
ǯȈȟȍȚ ș 

ȖȞй
ЭȒșȗȍȘ 
ȚȕȖȍ

ǼȈȒȚ
ǿȈșȖȊ 
Ȋ ȏйȍй

ЭȒșȗȍȘ 
ȚȕȖȍ

ǷȖ 
ȗȓȈȕț

ǲȖȕȚȈȒȚ 
ȟȈșȣ

ǹǸ
ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ǰȕȚȍȘ  
ȟȈșȣ

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ
ǷȘ 

ȐȕȚȍȘй
ǹǸ

ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ
ǷȘ 

ȐȕȚȍȘй
ǹǸ

ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

- - - ǼȖȘȔȈ ȒȖȕȚȘȖȓȧ ȏйȍй - ǰȚȖȋȖ ȈȒȈȌйȟȈșȖȊ
ǲțȘș м

ǹȍȔй м ǹȍȔй н

+ ǩнйǪйлн ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ
12223

444
47 47 1692 1692 234 1458 4 36 108 16 108 468

+ ǩнйǪйлнйлмгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

12 11 11 36 396 396 108 288 4 36 108 7 72 180

+ ǩнйǪйлнйлнгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

3 6 6 36 216 216 36 180

+ ǩнйǪйлнйлогǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

2 6 6 36 216 216 18 198 6 18 198

+ ǩнйǪйлнйлпгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

2 3 3 36 108 108 18 90 3 18 90

+ ǩнйǪйлнйлргǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

4 12 12 36 432 432 18 414

+ ǩнйǪйлнйлсгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȘȋȈȕȐȏȈȞȐȖȕȕȖи
țȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ

4 3 3 36 108 108 18 90

+ ǩнйǪйлнйлтгǷȌд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȍȌȌȐȗȓȖȔȕȈȧ 
ȗȘȈȒȚȐȒȈ

4 6 6 36 216 216 18 198

54 54 1944 1944 306 1638 4 36 108 20 144 576

54 54 1944 1944 306 1638 4 36 108 20 144 576

+ ǩойлм
ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ 
гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ 
ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

4 9 9 36 324 324 18 270 36

9 9 324 324 18 270 36

9 9 324 324 18 270 36

+ ǼǺǬйлм
Security and Loss Prevention in Tourism 

гǩȍȏȖȗȈșȕȖșȚȤ Ȑ ȗȘȍȌȖȚȊȘȈȡȍȕȐȍ ȗȖȚȍȘȤ Ȋ 
ȚțȘȐȏȔȍд

2 1 1 36 36 36 18 18 1 9 9 18

+ ǼǺǬйлн
Hotel Sales and Revenue Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ 
ȗȘȖȌȈȎȈȔȐ Ȑ ȌȖȝȖȌȈȔȐ Ȋ ȋȖșȚȐȕȐȞȍд

2 1 1 36 36 36 18 18 1 9 9 18

2 2 72 72 36 36 2 18 18 36

2 2 72 72 36 36 2 18 18 36

ǩȓȖȒ ойǫȖșțȌȈȘșȚȊȍȕȕȈя ȐȚȖȋȖȊȈя ȈȚȚȍșȚȈȞȐя 

 

ǼǺǬйǼȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȕȣȍ ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ 

 



ǹȟȐȚȈȚȤ 
Ȋ ȗȓȈȕȍ

ǰȕȌȍȒș ǵȈȐȔȍȕȖȊȈȕȐȍ

- - -

+ ǩнйǪйлн ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩнйǪйлнйлмгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

+ ǩнйǪйлнйлнгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

+ ǩнйǪйлнйлогǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩнйǪйлнйлпгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩнйǪйлнйлргǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

+ ǩнйǪйлнйлсгǷд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȘȋȈȕȐȏȈȞȐȖȕȕȖи
țȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ

+ ǩнйǪйлнйлтгǷȌд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȍȌȌȐȗȓȖȔȕȈȧ 
ȗȘȈȒȚȐȒȈ

+ ǩойлм
ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ 
гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ 
ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

+ ǼǺǬйлм
Security and Loss Prevention in Tourism 

гǩȍȏȖȗȈșȕȖșȚȤ Ȑ ȗȘȍȌȖȚȊȘȈȡȍȕȐȍ ȗȖȚȍȘȤ Ȋ 
ȚțȘȐȏȔȍд

+ ǼǺǬйлн
Hotel Sales and Revenue Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ 
ȗȘȖȌȈȎȈȔȐ Ȑ ȌȖȝȖȌȈȔȐ Ȋ ȋȖșȚȐȕȐȞȍд

ǩȓȖȒ ойǫȖșțȌȈȘșȚȊȍȕȕȈя ȐȚȖȋȖȊȈя ȈȚȚȍșȚȈȞȐя 

 

ǼǺǬйǼȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȕȣȍ ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ 

 

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ
ǷȘ 

ȐȕȚȍȘй
ǹǸ

ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ȏйȍй ǳȍȒ ǳȈȉ ǷȘ ǹǸ
ǲȖȕȚ 
ȘȖȓȤ

ǲȖȌ ǵȈȐȔȍȕȖȊȈȕȐȍ ǲȖȔȗȍȚȍȕȞȐȐ

ǲțȘș н
ǯȈȒȘȍȗȓȍȕȕȈȧ ȒȈȜȍȌȘȈ -

ǹȍȔй о ǹȍȔй п

6 36 180 21 54 702 ǷКимц ǷКинц ǷКиоц ǷКип ц ǷКир

155 ǬȍȗȈȘȚȈȔȍȕȚ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȐȝ ȕȈțȒ ǷКип ц ǷКир

6 36 180 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКип ц ǷКир

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКимц ǷКио

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКимц ǷКио

12 18 414 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКип ц ǷКир

3 18 90 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКимц ǷКинц ǷКио

6 18 198 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКимц ǷКинц ǷКиоц ǷКип ц ǷКир

9 72 252 21 54 702

9 72 252 21 54 702

9 18 270 36 3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ
ǻКимц ǻКинц ǻКиоц ǻКипц ǻКирц ǻКисц ǶǷКимц ǶǷКинц ǶǷКиоц ǶǷКи
пц ǶǷКирц ǶǷКисц ǶǷКитц ǷКимц ǷКинц ǷКиоц ǷКип ц ǷКир

9 18 270 36

9 18 270 36

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКим

3 ǹȍȘȊȐșȈ Ȑ ȚțȘȐȏȔȈ ǷКим

ǩȓȖȒ ойǫȖșțȌȈȘșȚȊȍȕȕȈя ȐȚȖȋȖȊȈя ȈȚȚȍșȚȈȞȐя 

ǼǺǬйǼȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȕȣȍ ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ 



ǹȖȌȍȘȎȈȕȐȍ ǺȐȗ

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖșțȡȍșȚȊȓȧȚȤ ȒȘȐȚȐȟȍșȒȐȑ ȈȕȈȓȐȏ ȗȘȖȉȓȍȔȕȣȝ șȐȚțȈȞȐȑ ȕȈ ȖșȕȖȊȍ șȐșȚȍȔȕȖȋȖ ȗȖȌȝȖȌȈз ȊȣȘȈȉȈȚȣȊȈȚȤ șȚȘȈȚȍȋȐȦ ȌȍȑșȚȊȐȑ ǻǲ

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлн

ǩмйǪйлм

ǩмйǪйǬǪйлнйлм

ǩмйǪйǬǪйлнйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ țȗȘȈȊȓȧȚȤ ȗȘȖȍȒȚȖȔ ȕȈ Ȋșȍȝ ȥȚȈȗȈȝ ȍȋȖ ȎȐȏȕȍȕȕȖȋȖ ȞȐȒȓȈ ǻǲ

ǩмйǶйлп

ǩмйǪйлм

ǩмйǪйǬǪйлмйлм

ǩмйǪйǬǪйлмйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖȘȋȈȕȐȏȖȊȣȊȈȚȤ Ȑ ȘțȒȖȊȖȌȐȚȤ ȘȈȉȖȚȖȑ ȒȖȔȈȕȌȣз ȊȣȘȈȉȈȚȣȊȈȧ ȒȖȔȈȕȌȕțȦ șȚȘȈȚȍȋȐȦ Ȍȓȧ ȌȖșȚȐȎȍȕȐȧ ȗȖșȚȈȊȓȍȕȕȖȑ ȞȍȓȐ ǻǲ

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлм

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлн

ǩмйǪйлн

ǩмйǪйǬǪйлмйлм

ǩмйǪйǬǪйлмйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȗȘȐȔȍȕȧȚȤ șȖȊȘȍȔȍȕȕȣȍ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȚȐȊȕȣȍ ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȐз Ȋ ȚȖȔ ȟȐșȓȍ ȕȈ ȐȕȖșȚȘȈȕȕȖȔгȣȝд ȧȏȣȒȍгȈȝдз Ȍȓȧ ȈȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȖȋȖ Ȑ ȗȘȖȜȍșșȐȖȕȈȓȤȕȖȋȖ 
ȊȏȈȐȔȖȌȍȑșȚȊȐȧ

ǻǲ

ǩмйǶйлн

ǩмйǪйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȈȕȈȓȐȏȐȘȖȊȈȚȤ Ȑ țȟȐȚȣȊȈȚȤ ȘȈȏȕȖȖȉȘȈȏȐȍ ȒțȓȤȚțȘ Ȋ ȗȘȖȞȍșșȍ ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȋȖ ȊȏȈȐȔȖȌȍȑșȚȊȐȧ ǻǲ

ǩмйǶйлн

ǩмйǪйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖȗȘȍȌȍȓȧȚȤ Ȑ ȘȍȈȓȐȏȖȊȣȊȈȚȤ ȗȘȐȖȘȐȚȍȚȣ șȖȉșȚȊȍȕȕȖȑ ȌȍȧȚȍȓȤȕȖșȚȐ Ȑ șȗȖșȖȉȣ ȍȍ șȖȊȍȘȠȍȕșȚȊȖȊȈȕȐȧ ȕȈ ȖșȕȖȊȍ șȈȔȖȖȞȍȕȒȐ ǻǲ

ǩмйǶйлн

ǩмйǪйлм

ǰȕȌȍȒș

 

ǻǲим

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд

ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ

Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǻǲин

Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд

юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд

ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ

Leadership and Ethics in Tourism and Hospitality гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǻǲио

ǬȐȏȈȑȕ ȚțȘȐȏȔȈ 

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ

Leadership and Ethics in Tourism and Hospitality гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǻǲип

эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǻǲир
эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǻǲис
эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд



ǩмйǪйǬǪйлнйлм

ǩмйǪйǬǪйлнйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȜȖȘȔȐȘȖȊȈȚȤ ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒțȦ ȒȖȕȞȍȗȞȐȦ ȚțȘȐșȚșȒȖȑ ȖȘȋȈȕȐȏȈȞȐȐз ȖȘȋȈȕȐȏȖȊȣȊȈȚȤ ȊȕȍȌȘȍȕȐȍ ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȐȝ ȕȖȊȈȞȐȑ Ȑ ȗȘȖȋȘȈȔȔȕȖȋȖ 
ȖȉȍșȗȍȟȍȕȐȧ Ȋ șȜȍȘȍ ȚțȘȐȏȔȈ

ǶǷǲ

ǩмйǶйлр

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖșțȡȍșȚȊȓȧȚȤ șȚȘȈȚȍȋȐȟȍșȒȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȚțȘȐșȚșȒȖȑ ȌȍȧȚȍȓȤȕȖșȚȤȦ ȕȈ ȘȈȏȓȐȟȕȣȝ țȘȖȊȕȧȝ țȗȘȈȊȓȍȕȐȧ ǶǷǲ

ǩмйǶйлм

ǩмйǶйлс

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлн

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȘȈȏȘȈȉȈȚȣȊȈȚȤ Ȑ ȊȕȍȌȘȧȚȤ șȐșȚȍȔȣ țȗȘȈȊȓȍȕȐȧ ȒȈȟȍșȚȊȖȔ țșȓțȋ Ȋ șȜȍȘȍ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷǲ

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлр

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйло

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлр

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȘȈȏȘȈȉȈȚȣȊȈȚȤ Ȑ ȊȕȍȌȘȧȚȤ ȔȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȣȍ șȚȘȈȚȍȋȐȐ Ȑ ȗȘȖȋȘȈȔȔȣ Ȋ șȜȍȘȍ ȚțȘȐȏȔȈ ǶǷǲ

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйло

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлн

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйло

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖȉȍșȗȍȟȐȊȈȚȤ ȖȉȖșȕȖȊȈȕȐȍз ȘȈȏȘȈȉȖȚȒț Ȑ ȊȕȍȌȘȍȕȐȍ ȥȒȖȕȖȔȐȟȍșȒȖȑ șȚȘȈȚȍȋȐȐ ȗȘȍȌȗȘȐȧȚȐȧз ȗȘȐȖȘȐȚȍȚȕȣȝ ȕȈȗȘȈȊȓȍȕȐȑ ȍȋȖ ȌȍȧȚȍȓȤȕȖșȚȐ Ȑ 
țȔȍȚȤ ȖȞȍȕȐȊȈȚȤ ȥȜȜȍȒȚȐȊȕȖșȚȤ țȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȐȝ ȘȍȠȍȕȐȑ

ǶǷǲ

ǩмйǶйло

ǩмйǶйлт

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлп

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлп

ǩойлм

ǹȗȖșȖȉȍȕ ȗȓȈȕȐȘȖȊȈȚȤ Ȑ ȗȘȐȔȍȕȧȚȤ ȗȖȌȝȖȌȣз ȔȍȚȖȌȣ Ȑ ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȐ ȕȈțȟȕȖиȗȘȐȒȓȈȌȕȣȝ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȑ Ȋ ȐȏȉȘȈȕȕȖȑ șȜȍȘȍ ȗȘȖȜȍșșȐȖȕȈȓȤȕȖȑ ȌȍȧȚȍȓȤȕȖșȚȐ ǶǷǲ

ǩмйǶйлп

ǩойлм

ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ

Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲим

яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ ȚțȘȐȏȔ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲин
Hospitality and Tourism Industryх the Theory and Practice гǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈх ȚȍȖȘȐȧ Ȑ ȗȘȈȒȚȐȒȈд

Understanding Russiansй юontext of Intercultural юommunication гǷȖȕȐȔȈȕȐȍ ǸȖșșȐȐй ǲȖȕȚȍȒșȚ ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȑ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȐд

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲио

ǹȚȈȕȌȈȘȚȣ ȋȖșȚȐȕȐȟȕȖȋȖ șȍȘȊȐșȈ

Specialized types of tourism гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд

Guest Service Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȋȖșȚȍȊȣȔ șȍȘȊȐșȖȔд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲип

ǴȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

Green Tourism гǯȍȓȍȕȣȑ ȚțȘȐȏȔд

Specialized types of tourism гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲир

Skills for Study in Economics and Management гǨȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȐȍ ȕȈȊȣȒȐ Ȋ ȖȉȓȈșȚȐ ȥȒȖȕȖȔȐȒȐ Ȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈд

Understanding Russian Economyй Problems of Transition гǪȊȍȌȍȕȐȍ Ȋ ǸȖșșȐȑșȒțȦ ȥȒȖȕȖȔȐȒțй ǷȘȖȉȓȍȔȣ ȚȘȈȕșȜȖȘȔȈȞȐȑд

ЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȗțȚȍȠȍșȚȊȐȑ

Emotional Economics гЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ

ǶǷǲис

Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ



ǹȗȖșȖȉȍȕ ȖșțȡȍșȚȊȓȧȚȤ ȗȍȌȈȋȖȋȐȟȍșȒțȦ ȌȍȧȚȍȓȤȕȖșȚȤ ȗȖ ȖșȕȖȊȕȣȔ ȗȘȖȜȍșșȐȖȕȈȓȤȕȣȔ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣȔ ȗȘȖȋȘȈȔȔȈȔ Ȑ ȌȖȗȖȓȕȐȚȍȓȤȕȣȔ 
ȗȘȖȜȍșșȐȖȕȈȓȤȕȣȔ ȗȘȖȋȘȈȔȔȈȔ

ǶǷǲ

ǩмйǶйлн

ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлм

ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлм

ǩойлм
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Hospitality and Tourism Industry: the Theory and 

Practice гǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈх ȚȍȖȘȐȧ 
Ȑ ȗȘȈȒȚȐȒȈд

ɈɉК-2; ɉК-5

эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд УК-4; УК-5; УК-6; ɈɉК-7

Skills for Study in Economics and Management 

гǨȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȐȍ ȕȈȊȣȒȐ Ȋ ȖȉȓȈșȚȐ ȥȒȖȕȖȔȐȒȐ Ȑ 
ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈд

ɈɉК-5

Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд УК-2; ɈɉК-6; ɉК-4 
яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ ȚțȘȐȏȔ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд

ɈɉК-1; ɉК-3

Understanding Russians. Context of Intercultural 

юommunication гǷȖȕȐȔȈȕȐȍ ǸȖșșȐȐй ǲȖȕȚȍȒșȚ 
ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȑ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȐд

ɈɉК-2; ɉК-2

Understanding Russian Economy. Problems of Transition 

гǪȊȍȌȍȕȐȍ Ȋ ǸȖșșȐȑșȒțȦ ȥȒȖȕȖȔȐȒțй ǷȘȖȉȓȍȔȣ 
ȚȘȈȕșȜȖȘȔȈȞȐȑд

ɈɉК-5; ɉК-2

ǴȖȌțȓȐ ȗȖ ȊȣȉȖȘț

ǴȖȌțȓȤ м
ǩмйǶйǬǪйлмйлмй
01

ǬȐȏȈȑȕ ȚțȘȐȏȔȈ УК-3; ɈɉК-7; ɉК-1
ǩмйǶйǬǪйлмйлмй
02

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ УК-1; УК-3; ɈɉК-2
ǩмйǶйǬǪйлмйлмй
03

ǴȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

ɈɉК-4; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлмй
04

ЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȗțȚȍȠȍșȚȊȐȑ ɈɉК-5; ɉК-1; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлмй
05

ǹȚȈȕȌȈȘȚȣ ȋȖșȚȐȕȐȟȕȖȋȖ șȍȘȊȐșȈ ɈɉК-3; ɉК-5
ǴȖȌțȓȤ н

ǩмйǶйǬǪйлмйлнй
01

EventиTourism гEventиȚțȘȐȏȔд ɈɉК-7; ɉК-1; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлнй
02

Green Tourism гǯȍȓȍȕȣȑ ȚțȘȐȏȔд ɈɉК-4; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлнй
03

Specialized types of tourism гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ 
ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд

ɈɉК-3; ɈɉК-4; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлнй
04

Emotional Economics гЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд ɈɉК-5; ɉК-1; ɉК-3
ǩмйǶйǬǪйлмйлнй
05

Guest Service Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȋȖșȚȍȊȣȔ 
șȍȘȊȐșȖȔд

ɈɉК-3; ɉК-5

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈȧ țȟȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣȝ 
ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 ; ɉК-5

юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ 
ȔȣȠȓȍȕȐȍд

УК-1; УК-2; УК-6; ɉК-4 

ǰȕȌȍȒș

ǩм

ǩмйǶ

ǩмйǶйлм

ǩмйǶйлн

ǩмйǶйло

ǩмйǶйлп

ǩмйǶйлр

ǩмйǶйлс

ǩмйǶйлт

ǩмйǶйǬǪйлм

ǩмйǶйǬǪйлмйлм

ǩмйǶйǬǪйлмйлн

ǩмйǪ

ǩмйǪйлм



Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ ȕȈțȟȕȈȧ 
ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

УК-3; УК-4; УК-5; ɉК-5

ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț м гǬǪймд УК-2; УК-3; ɉК-1
ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ УК-2; УК-3; ɉК-1
Leadership and Ethics in Tourism and Hospitality 

гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд

УК-2; УК-3; ɉК-2

ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд ȗȖ ȊȣȉȖȘț н гǬǪйнд УК-1; УК-6; ɉК-3
ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ УК-1; УК-6; ɉК-3
Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд УК-1; УК-6; ɉК-5
ǷȘȈȒȚȐȒȈ ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 ; ɉК-5
ǶȉȧȏȈȚȍȓȤȕȈȧ ȟȈșȚȤ

ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈȧ țȟȈșȚȕȐȒȈȔȐ ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣȝ 
ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ

ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 ; ɉК-5

ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ ɉК-4 ; ɉК-5
ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȏȕȈȒȖȔȐȚȍȓȤȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ ɉК-4 
ǻȟȍȉȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖиȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ 
гǷȖȓțȟȍȕȐȍ ȗȍȘȊȐȟȕȣȝ ȕȈȊȣȒȖȊ ȕȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȖȑ ȘȈȉȖȚȣд

ɉК-5

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 ; ɉК-5
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

ɉК-4 ; ɉК-5

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

ɉК-4 ; ɉК-5

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ɉК-1; ɉК-3

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ɉК-1; ɉК-3

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

ɉК-4 ; ɉК-5

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȘȋȈȕȐȏȈȞȐȖȕȕȖи
țȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ

ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȍȌȌȐȗȓȖȔȕȈȧ 
ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 ; ɉК-5

ǫȖșțȌȈȘșȚȊȍȕȕȈȧ ȐȚȖȋȖȊȈȧ ȈȚȚȍșȚȈȞȐȧ
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ɈɉК-1; ɈɉК-2; ɈɉК-3; ɈɉК-4; ɈɉК-5; ɈɉК-6; ɈɉК-7; ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 
; ɉК-5

ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз 
ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț 
ȏȈȡȐȚȣ

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; ɈɉК-1; ɈɉК-2; ɈɉК-3; ɈɉК-4; ɈɉК-5; ɈɉК-6; ɈɉК-7; ɉК-1; ɉК-2; ɉК-3; ɉК-4 
; ɉК-5

ǼȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȕȣȍ ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ ɉК-1
Security and Loss Prevention in Tourism гǩȍȏȖȗȈșȕȖșȚȤ Ȑ 
ȗȘȍȌȖȚȊȘȈȡȍȕȐȍ ȗȖȚȍȘȤ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍд

ɉК-1

Hotel Sales and Revenue Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ 
ȗȘȖȌȈȎȈȔȐ Ȑ ȌȖȝȖȌȈȔȐ Ȋ ȋȖșȚȐȕȐȞȍд

ɉК-1

ǩмйǪйлн

ǩмйǪйǬǪйлм

ǩмйǪйǬǪйлмйлм

ǩмйǪйǬǪйлмйлн

ǩмйǪйǬǪйлн

ǩмйǪйǬǪйлнйлм

ǩмйǪйǬǪйлнйлн

ǩн

ǩнйǶ

ǩнйǪ

ǩнйǪйлм

ǩнйǪйлмйлмгǻд

ǩнйǪйлмйлнгǻд

ǩнйǪйлн

ǩнйǪйлнйлмгǷд

ǩнйǪйлнйлтгǷȌд

ǩнйǪйлнйлнгǷд

ǩнйǪйлнйлогǷд

ǩнйǪйлнйлпгǷд

ǩо

ǩойлм

ǼǺǬ

ǼǺǬйлм

ǼǺǬйлн

ǩнйǪйлнйлргǷд

ǩнйǪйлнйлсгǷд



ǴȐȕй ǴȈȒșй ǼȈȒȚ

ǰȚȖȋȖ гș ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȈȔȐд 101 122 62 28 34 60 30 30

ǰȚȖȋȖ ȗȖ ǶǷ гȉȍȏ ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȖȊд 99 120 60 28 32 60 30 30

ǩм ǬȐșȞȐȗȓȐȕȣ гȔȖȌțȓȐд 79% 21% 41.6% 51 57 36 24 12 21 21

ǩмйǶ ǶȉȧȏȈȚȍȓȤȕȈȧ ȟȈșȚȤ 45 24 17 7 21 21

ǩмйǪ
ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈȧ țȟȈșȚȕȐȒȈȔȐ 
ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣȝ ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ

12 12 7 5

ǩн ǷȘȈȒȚȐȒȈ 0% 100% 0% 39 54 24 4 20 30 9 21

ǩнйǶ ǶȉȧȏȈȚȍȓȤȕȈȧ ȟȈșȚȤ

ǩнйǪ
ǿȈșȚȤз ȜȖȘȔȐȘțȍȔȈȧ țȟȈșȚȕȐȒȈȔȐ 
ȖȉȘȈȏȖȊȈȚȍȓȤȕȣȝ ȖȚȕȖȠȍȕȐȑ

54 24 4 20 30 9 21

ǩо ǫȖșțȌȈȘșȚȊȍȕȕȈȧ ȐȚȖȋȖȊȈȧ ȈȚȚȍșȚȈȞȐȧ 9 9 9 9

ǼǺǬ ǼȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȕȣȍ ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ 2 10 2 2 2

ǰȚȖȋȖ ǲțȘș м

ǪșȍȋȖ ǹȍȔ м ǹȍȔ н

ǲțȘș н

ǪșȍȋȖ ǹȍȔ о ǹȍȔ пǩȈȏйа ǪȈȘйа
ǬǪгȖȚ 

ǪȈȘйда
ȏйȍй

ǻȟȍȉȕȈȧ ȕȈȋȘțȏȒȈ гȈȒȈȌйȟȈșкȕȍȌд
ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ǺǶд 50.7 - 50 50.1 - 52

ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ȥȒȏй șȍșșȐȑд 51.3 - 54 54 - 48

ǲȖȕȚȈȒȚȕȈȧ ȘȈȉȖȚȈ Ȋ ȗȍȘȐȖȌ ǺǶ гȈȒȈȌйȟȈșкȕȍȌд ǶǷ 14.8 - 16.7 12.8 - 15

ǹțȔȔȈȘȕȈȧ ȒȖȕȚȈȒȚȕȈȧ ȘȈȉȖȚȈ гȈȒȈȌй ȟȈșд

ǩȓȖȒ ǩм 568 - 264 107 - 197

ǩȓȖȒ ǩн 306 - 36 144 - 72 54

ǩȓȖȒ ǩо 18 - - 18

ǩȓȖȒ ǼǺǬ 36 - 36 -

ǰȚȖȋȖ ȗȖ ȊșȍȔ ȉȓȖȒȈȔ 928 - 300 287 - 269 72

ǶȉȧȏȈȚȍȓȤȕȣȍ ȜȖȘȔȣ ȒȖȕȚȘȖȓȧ

  ЭǲǯǨǴǭǵ гЭȒд 5 3 2 5 4 1

  ǯǨǿǭǺ гǯȈд 6 3 3 2 2

  ǯǨǿǭǺ ǹ ǶǾǭǵǲǶǱ гǯȈǶд 6 2 4 6 3 3

 Ȋ ȐȕȚȍȘȈȒȚȐȊȕȖȑ ȜȖȘȔȍ 20.5%

ǶȉȢёȔ ȖȉȧȏȈȚȍȓȤȕȖȑ ȟȈșȚȐ ȖȚ ȖȉȡȍȋȖ ȖȉȢёȔȈ ȗȘȖȋȘȈȔȔȣ гад 37.5%

ǶȉȢёȔ ȒȖȕȚй ȘȈȉȖȚȣ ȖȚ ȖȉȡȍȋȖ ȖȉȢёȔȈ ȊȘȍȔȍȕȐ ȕȈ ȘȍȈȓȐȏȈȞȐȦ ȌȐșȞȐȗȓȐȕ гȔȖȌțȓȍȑд гад 27.7%

ǷȘȖȞȍȕȚ ййй ȏȈȕȧȚȐȑ ȖȚ ȈțȌȐȚȖȘȕȣȝ гад
 ȓȍȒȞȐȖȕȕȣȝ 24.65%



ɡ.ɟ.

1008 28 1224 34 2232 62

1008 28 1152 32 2160 60

50 50,1 50,1

54 54 54

16,7 12,8 14,8

16,7 12,8 14,8

1008 300 43 257 600 108 28
ǺǶх му฀
Эх н

1008 269 44 225 649 90 28

ǺǶх му 
1/3


Эх м нко
2016 569 87 482 1249 198 56

ǺǶх ос 
1/3


Эх о нко

1 ǩмйǶйлм Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 3 1

2 ǩмйǶйлн Эɤ 144 72 72 36 36 4 Эɤ 144 72 72 36 36 4 3 1

3 ǩмйǶйло Ɂɚ 108 36 36 72 3 Эɤ 108 36 36 36 36 3 Эɤ Ɂɚ 216 72 72 108 36 6 155 12

4 ǩмйǶйлр Эɤ 144 27 9 18 81 36 4 Ɂɚ 36 18 18 18 1 Эɤ Ɂɚ 180 45 9 36 99 36 5 3 123

5 ǩмйǶйлс Ɂɚ 108 8 8 100 3 Ɂɚ 108 8 8 100 3 3 2

6 ǩмйǶйǬǪйлмйлм Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 13

7 ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлм Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 3 1

8 ǩмйǶйǬǪйлмйлн Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 13

9 ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлм Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 Ɂɚ 108 18 9 9 90 3 3 1

10 ǩмйǪйлм ɁɚɈ 144 48 12 36 96 4 ɁɚɈ 144 48 12 36 96 4 155 1

11 ǩмйǪйлн Ɂɚ 108 36 4 32 72 3 Ɂɚ 108 36 4 32 72 3 13 1

12 ǩмйǪйǬǪйлмйлм Ɂɚ 72 18 9 9 54 2 Ɂɚ 72 18 9 9 54 2 10 2

13 ǩмйǪйǬǪйлмйлн Ɂɚ 72 18 9 9 54 2 Ɂɚ 72 18 9 9 54 2 3 2

14 ǩмйǪйǬǪйлнйлм Эɤ 108 27 9 18 27 54 3 Эɤ 108 27 9 18 27 54 3 3 2

15 ǩмйǪйǬǪйлнйлн Эɤ 108 27 9 18 27 54 3 Эɤ 108 27 9 18 27 54 3 3 2

16 ǩнйǪйлм ɁɚɈ 144 36 36 108 4 ɁɚɈ 144 36 36 108 4 23

17 ǩнйǪйлмйлнгǻд ɁɚɈ 144 36 36 108 4 ɁɚɈ 144 36 36 108 4 155 2

18 ǩнйǪйлн ɁɚɈ 144 36 36 108 4 ɁɚɈ(3) 576 108 108 468 16 ɁɚɈ(4) 720 144 144 576 20 1234

19 ǩнйǪйлнйлмгǷд ɁɚɈ 144 36 36 108 4 ɁɚɈ 252 72 72 180 7 ɁɚɈ(2) 396 108 108 288 11 155 12

20 ǩнйǪйлнйлпгǷд ɁɚɈ 108 18 18 90 3 ɁɚɈ 108 18 18 90 3 3 2

21 ǼǺǬйлм Ɂɚ 36 18 9 9 18 1 Ɂɚ 36 18 9 9 18 1 3 2

22 ǼǺǬйлн Ɂɚ 36 18 9 9 18 1 Ɂɚ 36 18 9 9 18 1 3 2

гǷȓȈȕд 216 18 18 198 6 4 216 18 18 198 6 4

ǩнйǪйлнйлогǷд ɁɚɈ 216 18 18 198 6 4 ɁɚɈ 216 18 18 198 6 4

гǷȓȈȕд

2 5 7

№ ɂɧɞɟɤɫ ɇɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɟ

ɋɟɦɟɫɬɪ 1 ɋɟɦɟɫɬɪ 2

ɇɟɞɟɥɶ
Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 

ɬɚɤɬ. Ʌɟɤ

ɂɬɨɝɨ ɡɚ ɤɭɪɫ

Ʉɚɮ. ɋɟɦɟɫɬɪɵ
Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

ɡ.ɟ. ɇɟɞɟɥɶ Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

ɡ.ɟ. ɇɟɞɟɥɶ
Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 

ɬɚɤɬ. Ʌɟɤ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ
ɪɨɥɶ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ

ɪɨɥɶ
Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 

ɬɚɤɬ.
Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

Ʌɟɤ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ
ɪɨɥɶ

Вɫɟɝɨ

ǰǺǶǫǶ гș ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȈȔȐд
20

ǰǺǶǫǶ ȗȖ ǶǷ гȉȍȏ ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȖȊд
24 44

ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ȥȒȏй șȍșйд
ǨțȌȐȚȖȘȕȈȧ ȕȈȋȘțȏȒȈ
ǲȖȕȚȈȒȚȕȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

ǬИǹǾИǷǳИǵЫ гМǶǬǻǳИд И ǸǨǹǹǸǭǬй ǷǸǨКǺИКИ

ǻǿǭǩǵǨȇ ǵǨǫǸǻǯǲǨз 
гȈȒȈȌйȟȈșкȕȍȌд

ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ǺǶд

Hospitality and Tourism Industry: the Theory 

and Practice гǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈх ȚȍȖȘȐȧ Ȑ ȗȘȈȒȚȐȒȈд฀
эusiness юommnication гǩȐȏȕȍș 
ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд฀

Skills for Study in Economics and 

Management гǨȒȈȌȍȔȐȟȍșȒȐȍ ȕȈȊȣȒȐ Ȋ 
ȖȉȓȈșȚȐ ȥȒȖȕȖȔȐȒȐ Ȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚȈд
яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ 
ȚțȘȐȏȔ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд
Understanding Russians. Context of 

Intercultural юommunication гǷȖȕȐȔȈȕȐȍ 
ǸȖșșȐȐй ǲȖȕȚȍȒșȚ ȔȍȎȒțȓȤȚțȘȕȖȑ 
ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȐд
ǴȖȌțȓȤ м

ǬȐȏȈȑȕ ȚțȘȐȏȔȈ 

ǴȖȌțȓȤ н

EventиTourism гEventиȚțȘȐȏȔд

юritical and Project Thinking гǲȘȐȚȐȟȍșȒȖȍ Ȑ 
ȗȘȖȍȒȚȕȖȍ ȔȣȠȓȍȕȐȍд
Global Scientific юommunication гǫȓȖȉȈȓȤȕȈȧ 
ȕȈțȟȕȈȧ ȒȖȔȔțȕȐȒȈȞȐȧд

ǼȐȕȈȕșȖȊȣȑ ȔȍȕȍȌȎȔȍȕȚ

Leadership and Ethics in Tourism and 

Hospitality гǳȐȌȍȘșȚȊȖ Ȑ ȥȚȐȒȈ Ȋ ȐȕȌțșȚȘȐȐ 
ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈд
ǻȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ ȥȒȖȕȖȔȐȒȈ

Tourism of Impressions гǺțȘȐȏȔ 
ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд
ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ
ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțчȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈя ȘȈȉȖȚȈ 
гǷȖȓțчȍȕȐȍ ȗȍȘȊȐчȕȣх ȕȈȊȣȒȖȊ 
ȕȈțчȕȖиȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȖȑ ȘȈȉȖȚȣд
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțчȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈя ȘȈȉȖȚȈ
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈй 
ǷȘȖȍȒȚȕȖиȚȍхȕȖȓȖȋȐчȍșȒȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ
Security and Loss Prevention in Tourism 

гǩȍȏȖȗȈșȕȖșȚȤ Ȑ ȗȘȍȌȖȚȊȘȈȡȍȕȐȍ ȗȖȚȍȘȤ Ȋ 
ȚțȘȐȏȔȍд
Hotel Sales and Revenue Management 

гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ ȗȘȖȌȈȎȈȔȐ Ȑ ȌȖȝȖȌȈȔȐ Ȋ 
ȋȖșȚȐȕȐȞȍд

ǼǶǸМЫ КǶǵǺǸǶǳȇ ЭȒгод ǯȈгод ǯȈǶгнд ЭȒгнд ǯȈгрд ǯȈǶгод ЭȒгрд ǯȈгуд ǯȈǶгрд

ǷǸǨКǺИКИ
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǷȘȖȍȒȚȕȖи
ȚȍȝȕȖȓȖȋȐȟȍșȒȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

КǨǵИКǻǳЫ

ǫǶǹǻǬǨǸǹǺǪǭǵǵǨȇ ИǺǶǫǶǪǨȇ ǨǺǺǭǹǺǨǾИȇ



ɡ.ɟ.

1080 30 ### 30 2160 60

1080 30 ### 30 2160 60

52 26

48 24

15 7,5

15 7,5

1080 269 71 27 171 667 144 30
ǺǶх му฀
Эх о

ǺǶх ฀
Эх 

1080 269 71 27 171 667 144 30
ǺǶх му฀
Эх о

1 ǩмйǶйлп Эɤ 108 54 9 27 18 18 36 3 Эɤ 108 54 9 27 18 18 36 3 3 3

2 ǩмйǶйлр Ɂɚ 72 18 18 54 2 Ɂɚ 72 18 18 54 2 3 123

3 ǩмйǶйлт Ɂɚ 108 8 8 100 3 Ɂɚ 108 8 8 100 3 3 3

4 ǩмйǶйǬǪйлмйлм Эɤ(3) ɁɚɈ 468 117 54 63 243 108 13 Эɤ(3) ɁɚɈ 468 117 54 63 243 108 13 13

5 ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлн Эɤ 108 36 18 18 36 36 3 Эɤ 108 36 18 18 36 36 3 3 3

6 ǩмйǶйǬǪйлмйлмйло Эɤ 144 36 18 18 72 36 4 Эɤ 144 36 18 18 72 36 4 3 3

7 ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлп ɁɚɈ 108 18 9 9 90 3 ɁɚɈ 108 18 9 9 90 3 3 3

8 ǩмйǶйǬǪйлмйлмйлр Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 3 3

9 ǩмйǶйǬǪйлмйлн Эɤ(3) ɁɚɈ 468 117 54 63 243 108 13 Эɤ(3) ɁɚɈ 468 117 54 63 243 108 13 13

10 ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлн Эɤ 108 36 18 18 36 36 3 Эɤ 108 36 18 18 36 36 3 3 3

11 ǩмйǶйǬǪйлмйлнйло Эɤ 144 36 18 18 72 36 4 Эɤ 144 36 18 18 72 36 4 3 3

12 ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлп ɁɚɈ 108 18 9 9 90 3 ɁɚɈ 108 18 9 9 90 3 3 3

13 ǩмйǶйǬǪйлмйлнйлр Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 Эɤ 108 27 9 18 45 36 3 3 3

14 ǩнйǪйлм ɁɚɈ 108 36 36 72 3 ɁɚɈ 108 36 36 72 3 23

15 ǩнйǪйлмйлмгǻд ɁɚɈ 108 36 36 72 3 ɁɚɈ 108 36 36 72 3 155 3

16 ǩнйǪйлн ɁɚɈ 216 36 36 180 6 ɁɚɈ(3) 756 54 54 702 21 ɁɚɈ(4) 972 90 90 882 27 1234

17 ǩнйǪйлнйлнгǷд ɁɚɈ 216 36 36 180 6 ɁɚɈ 216 36 36 180 6 3 3

гǷȓȈȕд 756 54 54 702 21 14 756 54 54 702 21 14

ǩнйǪйлнйлргǷд ɁɚɈ 432 18 18 414 12 8 ɁɚɈ 432 18 18 414 12 8

ǩнйǪйлнйлсгǷд ɁɚɈ 108 18 18 90 3 2 ɁɚɈ 108 18 18 90 3 2

ǩнйǪйлнйлтгǷȌд ɁɚɈ 216 18 18 198 6 4 ɁɚɈ 216 18 18 198 6 4

гǷȓȈȕд 324 18 18 270 36 9 6 324 18 18 270 36 9 6

ǩойлм Эɤ 324 18 18 270 36 9 6 Эɤ 324 18 18 270 36 9 6

2 8 10

№ ɂɧɞɟɤɫ ɇɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɟ

ɋɟɦɟɫɬɪ 3 ɋɟɦɟɫɬɪ 4

ɇɟɞɟɥɶ
Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 

ɬɚɤɬ. Ʌɟɤ

ɂɬɨɝɨ ɡɚ ɤɭɪɫ

Ʉɚɮ. ɋɟɦɟɫɬɪɵ
Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

ɡ.ɟ. ɇɟɞɟɥɶ Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

ɡ.ɟ. ɇɟɞɟɥɶ
Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 

ɬɚɤɬ. Ʌɟɤ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ
ɪɨɥɶ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ

ɪɨɥɶ Вɫɟɝɨ Ʉɨɧ 
ɬɚɤɬ.

Ʉɨɧɬɪɨɥɶ

Аɤɚɞɟɦɢчɟɫɤɢɯ чɚɫɨɜ

Ʌɟɤ Ʌɚɛ ɉɪ ɋɊ Ʉɨɧɬ
ɪɨɥɶ Вɫɟɝɨ

ǰǺǶǫǶ гș ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȈȔȐд
21

ǰǺǶǫǶ ȗȖ ǶǷ гȉȍȏ ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȖȊд
20 41

ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ȥȒȏй șȍșйд
ǨțȌȐȚȖȘȕȈȧ ȕȈȋȘțȏȒȈ
ǲȖȕȚȈȒȚȕȈȧ ȘȈȉȖȚȈ

ǬИǹǾИǷǳИǵЫ гМǶǬǻǳИд И ǸǨǹǹǸǭǬй ǷǸǨКǺИКИ

ǻǿǭǩǵǨȇ ǵǨǫǸǻǯǲǨз 
гȈȒȈȌйȟȈșкȕȍȌд

ǶǷз ȜȈȒțȓȤȚȈȚȐȊȣ гȊ ȗȍȘȐȖȌ ǺǶд

Research Methods гǴȍȚȖȌȣ ȐșșȓȍȌȖȊȈȕȐȧд

яigital Tourism and Hospitality гǾȐȜȘȖȊȖȑ 
ȚțȘȐȏȔ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȖд
Understanding Russian Economy. Problems of 

Transition гǪȊȍȌȍȕȐȍ Ȋ ǸȖșșȐȑșȒțȦ 
ȥȒȖȕȖȔȐȒțй ǷȘȖȉȓȍȔȣ ȚȘȈȕșȜȖȘȔȈȞȐȑд

ǴȖȌțȓȤ м

ǷȓȈȕȐȘȖȊȈȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ

ǴȈȘȒȍȚȐȕȋȖȊȖȍ țȗȘȈȊȓȍȕȐȍ Ȋ ȚțȘȐȏȔȍ Ȑ 
ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȍ
ЭȒȖȕȖȔȐȒȈ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȗțȚȍȠȍșȚȊȐȑ

ǹȚȈȕȌȈȘȚȣ ȋȖșȚȐȕȐȟȕȖȋȖ șȍȘȊȐșȈ

ǴȖȌțȓȤ н

Green Tourism гǯȍȓȍȕȣȑ ȚțȘȐȏȔд

Specialized types of tourism 

гǹȗȍȞȐȈȓȐȏȐȘȖȊȈȕȕȣȍ ȊȐȌȣ ȚțȘȐȏȔȈд
Emotional Economics гЭȒȖȕȖȔȐȒȈ 
ȊȗȍȟȈȚȓȍȕȐȑд
Guest Service Management гǻȗȘȈȊȓȍȕȐȍ 
ȋȖșȚȍȊȣȔ șȍȘȊȐșȖȔд

ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ǻчȍȉȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǶȏȕȈȒȖȔȐȚȍȓȤȕȈя 
ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈ

ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈя ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțчȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈя ȘȈȉȖȚȈ

ǼǶǸМЫ КǶǵǺǸǶǳȇ ЭȒгпд ǯȈгнд ǯȈǶгод ЭȒгпд ǯȈгнд ǯȈǶгод

ǷǸǨКǺИКИ
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй ǵȈțȟȕȖи
ȐșșȓȍȌȖȊȈȚȍȓȤșȒȈȧ ȘȈȉȖȚȈ
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй 
ǶȘȋȈȕȐȏȈȞȐȖȕȕȖиțȗȘȈȊȓȍȕȟȍșȒȈȧ
ǷȘȖȐȏȊȖȌșȚȊȍȕȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈй 
ǷȘȍȌȌȐȗȓȖȔȕȈȧ ȗȘȈȒȚȐȒȈ

КǨǵИКǻǳЫ

ǫǶǹǻǬǨǸǹǺǪǭǵǵǨȇ ИǺǶǫǶǪǨȇ ǨǺǺǭǹǺǨǾИȇ
ǯȈȡȐȚȈ ȊȣȗțșȒȕȖȑ ȒȊȈȓȐȜȐȒȈȞȐȖȕȕȖȑ 
ȘȈȉȖȚȣ гǪǲǸдз ȊȒȓȦȟȈȧ ȗȖȌȋȖȚȖȊȒț Ȓ 
ȗȘȖȞȍȌțȘȍ ȏȈȡȐȚȣ Ȑ ȗȘȖȞȍȌțȘț ȏȈȡȐȚȣ



пойлпйлн ǺțȘȐȏȔ

ǰȕȌțșȚȘȐȧ ȚțȘȐȏȔȈ Ȑ ȋȖșȚȍȗȘȐȐȔșȚȊȈ к International Tourism б Hospitality и ȗȘȖȋȘȈȔȔȈ șȔȍȠȈȕȕȖȋȖ ȘțșșȒȖиȈȕȋȓȐȑșȒȖȋȖ ȚȐȗȈй

Ǫ ȖȉȧȏȈȚȍȓȤȕțȦ ȟȈșȚȤ ȊȓȦȟȍȕȣ н ȊȣȉȖȘȕȣȝ ȔȖȌțȓȧх ǴȖȌțȓȤ м и ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ ȕȈ ȘțșșȒȖȔ ȧȏȣȒȍз ǴȖȌțȓȤ н и ȌȐșȞȐȗȓȐȕȣ ȕȈ ȈȕȋȓȐȑșȒȖȔ ȧȏȣȒȍй

е ȊȣȉȐȘȈȍȚșȧ ȖȌȐȕ Ȑȏ ȔȖȌțȓȍȑ 


