
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

«Ценообразование» 

 

Учебный курс «Ценообразование» предназначен для студентов 

направления подготовки 38.03.06 Торговое дело. 

Дисциплина «Ценообразование» включена в состав вариативной части 

блока «Дисциплины (модули)».  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 

часов. Учебным планом предусмотрены лекционные занятия (18 часов), 

практические занятия (36 часов, в том числе МАО 18 часов), самостоятельная 

работа студентов (54 часа, в том числе 27 часов на подготовку к экзамену). 

Дисциплина реализуется на 3 курсе в 6 семестре. 

Дисциплина «Ценообразование» основывается на знаниях, умениях и 

навыках, полученных в результате изучения дисциплин  «Бухгалтерский 

(финансовый) учет»,  «Коммерческая деятельность», и позволяет 

подготовить студентов к освоению ряда таких дисциплин, как 

«Коммерческая деятельность по отраслям и сферам применения», «Торговый 

маркетинг». 

Содержание дисциплины состоит из двух разделов и охватывает 

следующий круг вопросов: 

1. Сущность, виды, факторы формирования и порядок расчета цен: цена 

в современной экономике, задачи и концепции ценообразования; функции 

цены; факторы формирования рыночных цен; виды, системы цен и порядок 

их расчёта; себестоимость единицы продукции (услуг) как основа 

установления цены; методы калькуляции себестоимости; 

2. Стратегии и методы ценообразования в различных сферах 

экономической деятельности: ценовая политика предприятия и этапы её 

разработки; сущность и этапы разработки ценовой стратегии; основные виды 

ценовых стратегий и критерии их выбора; методы ценообразования и 

условия их выбора; скидки как инструмент ценовой политики; виды ценовых 



скидок и их особенности; формирование цен на импортные товары и методы 

определения их таможенной стоимости; формирование цен на экспортные 

товары в соответствии с «Инкотермс-2000»; регулирование цен в ходе 

выполнения контракта; особенности установления цен на транспортные 

перевозки; особенности установления цен в сфере услуг. 

Цель – обучение студентов теоретическим и практическим аспектам 

формирования цен на товары, работы и услуги, управления ими, выбора и 

применения стратегий и методов ценообразования.  

Задачи: 

  изучение сущности и теории ценообразования, основных подходов к 

формированию цен; 

  рассмотрение видов, условий выбора и порядка разработки стратегии 

ценообразования; 

  анализ методов ценообразования, применяемых на предприятиях, и 

условий их выбора; 

  овладение умением выбрать оптимальный уровень цен в различных 

рыночных ситуациях; 

  овладение навыками оценки последствий принимаемых ценовых 

решений. 

Для успешного изучения дисциплины «Ценообразование» у 

обучающихся должны быть сформированы следующие предварительные 

компетенции: 

  способность использовать основы экономических знаний в различных 

сферах деятельности; 

  способность осуществлять сбор, анализ и обработку данных, 

необходимых для решения профессиональных задач;  

  способность выбрать инструментальные средства для обработки 

экономических данных в соответствии с поставленной задачей, 

проанализировать результаты расчетов и обосновать полученные выводы;  



  способность находить организационно-управленческие решения в 

профессиональной деятельности и готовность нести за них ответственность;  

  способность собрать и проанализировать исходные данные, 

необходимые для расчета экономических и социально-экономических 

показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов;  

  способность на основе типовых методик и действующей нормативно-

правовой базы рассчитать экономические и социально-экономические 

показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов. 

В результате изучения данной дисциплины у обучающихся 

формируются следующие профессиональные компетенции (элементы 

компетенций): 

Код и 

формулирование 

компетенции 

Этапы формирования компетенции 

 

 

ПК-7 способностью 

организовывать и 

планировать 

материально-

техническое 

обеспечение 

предприятий, закупку и 

продажу товаров 

Знает  

Основные экономические показатели, 

характеризующие деятельность предприятия в 

области ценообразования (цены в динамике на 

различные товары, размеры надбавок и скидок, 

затраты, валовую маржу и прибыль на единицу 

товара или услуги, рентабельность продаж и 

продукции, точку безубыточности и цену, 

обеспечивающую безубыточность и пр.) 

Умеет  

Рассчитать основные экономические показатели, 

характеризующие деятельность предприятия в 

области ценообразования (цены в динамике на 

различные товары, размеры надбавок и скидок, 

затраты, валовую маржу и прибыль на единицу 

товара или услуги, рентабельность продаж и 

продукции, точку безубыточности и цену, 

обеспечивающую безубыточность и пр.), сделать 

выводы, обосновать, разработать и принять 

управленческое решение в области 

ценообразования 

Владеет  

Методами и приёмами расчёта основных 

экономических показателей, характеризующих 

деятельность предприятия в области 

ценообразования (цен в динамике на различные 

товары, размеров надбавок и скидок, затрат, 

валовой маржи и прибыли на единицу товара или 

услуги, рентабельности продаж и продукции, 

точки безубыточности и цены, обеспечивающей 

безубыточность и пр.), расчёта, интерпретации и 

анализа показателей, обоснования выводов, 



разработки и принятия управленческого решения в 

области ценообразования на основе анализа 

 

Для формирования вышеуказанных компетенций в рамках дисциплины 

«Ценообразование» применяются следующие методы активного / 

интерактивного обучения: деловая игра, семинар-дискуссия, семинар-пресс-

конференция, метод ситуационного анализа (ситуационные задачи). 


